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PUHEENJOHTAJAN PALSTA

Mitéa tarjottavaa Fespa Finlandilla on jasenilleen? Kysymys on
aina ajankohtainen ja kysyn sitd itseltani ja hallitukseltamme
saannollisesti, koska vain sellaiset asiat ovat etuja jasenil-
lemme, joista he kokevat saavansa hyotyd. Tama on asia,
jossa meillda on parannettavaa ja toki toivoisimme saavamme
palautetta tdssa asiassa enemman jaseniltdmme. Tassé kui-
tenkin lahiajan asioita ja aktiviteetteja, sekd muutama pitka-
aikainen tehtavamme.

Mita tarjottavaa
Fespa Finlandilla on
jasenilleen?

Fespa Finlandin tarkoitus on palvella ja tuottaa hyotya ja-
senilleen. Taman syksyn aikana yritdmme edistaa jasen-
temme toimintaa ja auttaa innovaatioiden Ioytamisessa
sekd kannustaa viemaan myyntia maamme rajojen ul-
kopuolelle.

Olemme jérjesténeet Ouluun yhteisty6ssd VTT:n alaisen
Printocent-yksikdn kanssa excursion, jonka tavoitteena on
tutustua painotekniikan suomiin uusiin mahdollisuuksiin, pai-
nettuun elektroniikkaan, led-tekniikan mahdollisuuk-
siin, jne. Laboratorioiden ja tutkimukseen tutustumisen li-
saksi piddmme workshopin, jonka tarkoituksena on ideoida
mahdollisuuksia. Innovaatio syntyy vasta, kun keksint6 voi-
daan kaupallistaa ja tuotteistaa. VTT:n toimintaa rahoitetaan
ja uusia yrityksid Oulussa tehtyjen keksintdjen ymparille on
syntynyt mukavasti, mutta paljon enemman olisi mahdollista
saavuttaa. Jos palaute on positiivinen, harkitsemme seuraa-
van vastaavanlaisen tapahtuman jarjestamisté alkukevaasta.

37 jasenmaatamme
ja tuhannet jasen-
yritykset ovat
potentiaalinen ja
kohderyhmaltaan
selkea kanava.

Suomalaiset uudet tuotteet painoalalta tai ratkaisut ovat va-
haisessa osassa kun puhutaan viennistd, muutamaa harvaa
poikkeusta lukuun ottamatta. Muun muassa Eltete-DeMill
tekee tata tyota tuloksellisesti, kuten myods Stafix, mutta mui-
takin mahtuisi joukkoon. Tana syksynd olemme auttamassa
Fespan verkoston avulla uutta kotimaista jasentdmme vie-
maan tuotettaan ulkomaille. Kuten aina, yrityksella on oltava
nakemys ja vahva usko omaan osaamiseen, jotta vientiin olisi
edellytykset. Tallaisessa tapauksessa kuitenkin Fespa-ver-
kosto on oivallinen, koska 37 jasenmaatamme ja tuhannet ja-
senyritykset ovat potentiaalinen ja kohderyhmaltdéan selkea
kanava. Kysymys jasenillemme, miten Fespa verkostoa voisi
hyddyntaa teidan tapauksessanne?

Fespa Print Census -tutkimus esitelldan toisaalla tassa
lehdessa. Se on ainutlaatuinen jdsenetu kaikille, jonka saat
kayttddsi vain olemalla jasen. Luulisi kiinnostavan mita 1200
kollegat vastaavat laajoihin kysymyksiin, jotka koskevat niin
trendeja kuin investointikohteitakin. Tasta laitoimme teille ja-
senillemme my6s tunnukset jasenkirjeessd, jotta paasette
hyédyntamaéaan tietoa heti.

Kevaalla Fespa Finlandilla oli jarjestelyvastuu, kun jarjes-
timme pohjoismaisen Nordic-tapahtuman. Samalla kun omat
maamme messut kuivuvat kokoon, on téarkeda miettia yh-
dessa, millaisia tapahtumia halutaan. Uskon, etta alaltamme
|6ytyy halua edistad uuden formaatin tapahtumia, silld aina-
kin Jusslan demopdivat —nimelld tehty tapahtuma on saanut
hyvan vastaanoton alallamme ja toimijat ovat tehneet yhteis-
tyota asian eteen hyvassa hengessé. Mekin olemme entista
vahvemmin mukana tapahtumassa ensi vuonna.

Kuten aikanaan Seripainoliiton perustamiskokouksessa
maéériteltiin, tallaisen yhdistyksen tulee pystya tuomaan ja-
senilleen alakohtaista tietoa, luomaan yhteyksia seké edis-
tdmaéan jasenten liiketoimintaa. Tam& on tasmalleen teke-
mamme kyselyn perusteella yhtd ajankohtaista nyt kuin se
oli yhdistyksemme perustamisvuonna 1976.

Haluamme kuulla sinunkin mielipiteesi ylla olevasta —ar-
voisa jdasenemme- jotta tieddmme, miten kdytdmme resurs-
simme tulevaisuudessa.

Juha Heljakka
puheenjohtaja
Fespa Finland
Association
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EDOSTON VAATIMUKS
TULEVAISUUDESSA

Vuoden 2014 kahden ensimmaisen numeron
artikkelisarjassa perusteltiin sitd, miten perinteinen FullGamut
-profilointi ei valttamatta ole ainoa tapa profiloida jatkossa
suurkuvatulostimien materiaaleja. Monet alalla olevat ovat jo

alkaneet hyddyntamaan FOGRA PSD -konseptin tarjoamia

mahdollisuuksia. Tama kirjoitus kasittelee tuon konseptin

kolmatta lenkkia aiempaa tarkemmin.

Viime vuonna suurkuvatuotannon tyén-
kulkua tai vérihallintaa koskevat artikke-
lit keskittyivat varihallinnan osalta vari-
harmonian ja harmaasdvykuvien neut-
raalin toiston mahdollisuuksiin Fogra
PSD -konseptin avulla.

Tama idea on saanut erittdin hyvan
vastaanoton viimeisten vajaan kahden
vuoden aikana eri puolilla Suomea pi-
detyissa profilointitydpajoissa, joissa
on pyritty harmonisoimaan yleensa liu-
otintulostimien, UV-tasotulostimien ja
kenties latex-tulostimien keskin&ista va-
rimaailmaa yhtendisemmaksi.

Jos haluaa tietdd konseptista vield
enemman vaikkapa sertifiointitasolle
asti niin sekin on mahdollista. Téllainen
sertifiointi voidaan jarjestaa joko Suo-
messa tai jossakin pain Eurooppaa rea-
listisin kustannuksin ilman pitkaaikaisia
sitoumuksia eli vuosisopimuksia.

Kun puhutaan tuotannosta niin on
hyva muistaa, ettd sitd edeltdd aina
suunnittelijan tyd joko tulostustalon si-
séll4 tai heidan asiakkaidensa toimesta.
Kun tiedostoja ja niihin liittyvaa tietoa
siirretddn kahden eri osaston tai kah-
den eri yrityksen valilla niin pyrkimyk-
send on yleensd minimoida katkot tie-
donkulussa ja toimia niin, ettd molem-

mat ovat selvilla heitd yhdistévista sei-
koista mahdollisimman hyvin.

Maailma muuttuu ja
tulostusvalmiit tiedostot sen
mukana - tahtéaimessa PDF/X-3

ja vakiointi?

Ihanteellisessa tilanteessa ja ajan myo6ta
noiden aiemmin kasiteltyjen RIPin vari-
hallinta-asetusten ja niihin liittyvien Fo-
gra PSD -tulostusprofiilien seuraksi on
ajateltuna myds tulostajalle saapuvan
aineiston harmonisointia tai tiettyja ra-
joituksia tiedoston formaatin osalta.
Té&ma tuotannon osatekija ei liity tieten-
k&an niin suoraan varihallintaan tai va-
riharmonisointiin kuin tulostusprofiili tai
siihen liittyvat RIPin oletusasetukset,
mutta Fogra PSD-ajattelu siséltda suo-
situksen myds tasta.

Lyhyesti sanottuna Fogra suositte-
lee saapuvan aineiston harmonisoin-
tia joko ohjeistamalla asiakkaita tai var-
mistamalla tuotantotalossa jollakin oh-
jelmalla aineiston harmonisointi. Kay-
tanndssd Fogra suosittelee suurku-
vassa kaytettédvéksi kirjavan aineiston
asemesta PDF/X-3 tai X-4 -formaattia.
T&ama siis korvaisi jpg-, tif-, eps- ja pdf-
aineiston. Tama voi tuntua utopistiselta,
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mutta on todellisuudessa helpommin ja
nopeammin tehtavissa kuin aluksi luu-
lisi, silld jo nyt pienella ohjeistuksella ai-
nakin PDF/X-3 -formaattia voi tallentaa
hyvin pienelld vaivalla CoreIDRAW X5
tai uudemmasta, Adobe lllustrator CS5
(tai uudemmista) ja Photoshop CS5 (tai
uudemmista) seka varsinkin Adobe In-
Designista. Kaytannossa tuki PDF/X-
4:lle on vield rajoitettua suunnitteluoh-
jelmissa joten alkuun paasee paremmin
kokeilemalla PDF/X-3 standardin sopi-
vuutta omaan tuotantoon ja siten mah-
dollisena suosituksena asiakkaille.

Vakioituun PDF/X-formaattiin ei voi
kuitenkaan aina siirtya saman tien. Joi-
denkin tuotantoon ei sovi kylmiltdan
tai ollenkaan se, ettd X-3 sisaltda vain
CMYK-dataa. Jos se ei sovi ammatti-
valokuvia tai taidetta tulostaville niin ei
se valttdmatta sovellu mydskdan sub-
limaatiotulostuksia tekeville, jotka ovat
tottuneet FullGamut- varintoistoon (ma-
teriaalista ja varijarjestelmasta riippuen
mahdollisesti laajempi varintoisto kuin
offset-vérisarjan varintoisto). Naissa ti-
lanteissa voi olla edelleen jarkevaa, etté
aineisto sisdltda joko RGB-dataa tai
sekd RGB- ettd CMYK-dataa.

Fogra PSD-manuaalissa kasitellaan
tata asiaa englanninkielelld ja taho jo-
hon siind nojaudutaan sijaitsee Sveit-
sissd. Tama vuoksi alkuperaistéd PDF/X-
standardia tulostusta ja painatusta var-
ten késitellddn joko saksan- tai rans-
kankielellda. Saatavilla on myds iPad-
sovellus jos toinen noista nettisivujen
kielista riittaa.

Oleellisin ero X-3 ja ja X-4 -formaatti-
versioiden vélillda on suhtautuminen |&-
pindkyvyyteen eli onko kuvassa mu-
kana ns. Live transparency vai ei. Ta-
han asiaan liittyy periaatteellisia ja kay-
tanndssé havaittuja asioita samoin kuin
pitkén tahtdimen tavoitteita. Esimerkiksi
talla ei hetkelld ei suositella Live trans-
parencya yhdistettavaksi kuvaan, jossa
on RGB-elementtejé vaikka se on ohjel-
mallisesti mahdollista ja tallaisia aineis-
toja on kaytannossa liikkeella (tallainen
yhdistelmé ei ilmeisesti ole riittvassa
maarin johdonmukainen eli ennustetta-
vuus tiedoston kaytdksesta ei ole varsi-
naisesti standardoitu ominaisuus).

Lisdksi erds mahdollinen tulevaisuu-
den visio on se, etta siirryttaisiin tulos-
tustiedostoissa kokonaan pois CMYK-

PDF/X-3 (tai X-4 —formaattiin) tallentami-
nen ei ole vaikeaa. Oheisena esimerkkeinéd
Adobe Photoshop ja CoreIDRAW. Suositel-
tavinta on aloittaa kokeilut PDF/X-3 —stan-
dardista.



pohjaisesta datasta. Aika nayttda mika
on mahdollista seka ohjelmallisesti etta
kaytanndssa.

Miten harmonisoida saapuva ai-
neisto - kokeellinen lomake
Ohessa on kokeiluluontoinen ehdotus
tulostusvalmiin tiedoston tarkistuslis-
tasta kokeellisen lomakkeen muodossa.
Téma lomake tuskin soveltuu sellaise-
naan kovinkaan moneen tuotantoym-
paristdon. Sen tarkoituksena on herat-
taa ajatuksia ja ehka se voisi innostaa
miettim&an vakioinnin mahdollisuuksia
omassa tuotantotiimissa "ruutupaperin
ja lyijykynan” kanssa. Tama luonnos yh-
distdd PDF/X-3 ajatteluun myds muita
mahdollisesti saapuvan aineiston kont-
rollointiin liittyvia asioita kuten lisavarit
tai jalkikasittelyn huomioimisen.

Jokaisella tuotantotalolla on aina-
kin jossain maéarin erilaista kalustoa ja
prosesseja, joten kaiken kattavaa suo-
situsta tulostusvalmiin tiedoston vaati-
muksista ei tdssa rohjeta esittda vaan
mieluummin suuntaviivoja, jotka tah-
tdavat saapuvan aineiston vakioimi-
seen niin pitkalti kuin mahdollista. Mo-
nilla tuotantotaloilla onkin jo tietenkin
omaan tydnkulkuun sopivat suosituk-
set asiakkaitaan varten.

Kaikki mahdollisesti syntyva keskus-
telu ja yhteydenotot ovat tervetulleita
tahén aiheeseen. Ehka lomaketta voi-
daan yhteistuumin hioa eteenpéin pai-
kalliseen kulttuuriin ja tarpeisiin sopi-
vammaksi.

Suunnittelijan osuus tulostusval-
miin aineiston tekemisessa

Se, ettd edelld mainittuja asioita pide-
taan vaatimuksina tai suosituksina edel-
lyttaa sitd, etta joku toteuttaa ne kaytan-
ndssa. Jos kiinnostusta ilmenee mah-
dollinen tuleva artikkelin aihe voisi liittya
tulostustiedoston tekemiseen suunnit-
telijan ndkdkannalta. Jotkut suunnitteli-
jat ovat itseoppineita ja kaipaavat listaa
tai vinkkeja siitd miten tehda suurkuva-
aineistoa. Toiset ovat kokeneita visua-
listeja, mutta ovat suuntautuneet enem-
man painomaailmaan tai vaikkapa tar-
ran leikkaamiseen. Ja jotkut ovat vasta
askettéinen alkaneet kayttaa sellaisia
ohjelmia kuin Adobe lllustrator CC tai
FlexiSign Cloud.

Asiakas Asiakkaan yhteyshenkilo Vastaanotettu
Yritys; Nimi: Pvm:
./ .20 klo
Puhelin:
Ty6numero:
Asiakk PDF/X-3, jotain muuta:
Tiedoston status Lisataanko tuotannossa tiedostoon joitakin spottivareja
1: Jokin savytyssarja  2: Leikkurityokaluja 3: Erikoisvareja
Vériasetukset Suunnittelijan ty6aseman variasetukset (oletus A98 ja ISOC v2):
KOkeelllnen Asiakkaan malli Materiaali Vérin referenssi (tai varimalli)
Iuonnos Tulostusasetusten Yksittaisen tulosteen suurin pinta-ala (n. m2):
.. tuotantotarkoitus Kumpi on tirkedmpéaa tuotannossa : Mustan syvyys
mahdollisista Kuvan eheys
Virintoistoalue FOGRA PSD Full Gamut
tUOtannon Spottivareja Kylla > CutContour tms. Valk. (Spot1 tms.)
. oo tiedostossa valmiina -> PMS, RAL tms. Lakka (Varnish tms.)
elementeistd,
Katseluetdisyys
H H1 A tulosteelle = 1-2m 2-5m >5m | <1m
J Otka l"tty vat kuvan halkaisija /
tulostusaineiston | [siksitely
ja tarvittavat
VaStaanottoon tyokalut (esim. muoto nuuttaus, I inti, jne.)
Toimitus Vienti: , muulla tavalla:
9 HUOM. Toimitusosoite:
(ei tdrkeys-
see o .
jdrjestyksessd -
s .5 . Muut ominaisuudet Hankauskestavyys
tai ei sis. kaikkea Muu:
. PDF-editointi-
mahdollista) tai tydnkulku-
tarpeet (Pitstop-teknologia, Aurelon-teknologia tms. tai esim.
tasolaitteiden vaatimukset)
Varit, joille tehty Asiakkaan antamien referenssien mukaan (malli tai halutun
spottivérikorvaus spottivarikirjaston vérimaarittelyt):
Laite
Laite ja tyyppi Tulosteiden lkm Tyékalu Vrit Muuta huomioitavaa
(hp FB550) (esim. 2-pddilld) (DragKnife) (4 + Spot1) (White Underflood; non zero pixel only)
Materiaali Varastosta Hankitava erikseen
Tuote g/m? (u) | Tulosteen koko Kiilto | Rullan leveys W/2-puol. | Muotoonleikkaus tai -jyrsinta
(MPI2040) (600x800 mm) G (esim. 54”) (CMYKW) | (Summa F)

PDF/X-3 formaatin mahdollisuuksien ohella kannattaa miettid omaa tuotantoka-
lustoa ja aineiston tydnkulkukdytdntdjd. Oheisessa kokeellisessa esimerkissé on
useita piirteitd, jotka ovat perdisin Fogran kotisivulta I8ytyvéstéa yli 200-sivuisesta

vapaasti ladattavasta Fogra PSD-m

Téllainen artikkeli voisi sivuta yhté hy-
vin suunnitteluohjelman profiiliasetuksia
kuin muitakin suunnittelussa huomioita-
via asioita suurkuvan kannalta (erikois-
véarit, muotoonleikkaus, lapindkyvyys,
bleedit eli leikkausvarat tai esim. Co-
relDRAWN ja lllustratorin erot suurkuva-
aineiston suunnittelussa).

Kuten on jo aiemmin todettu mikdan
yksittéinen lomake ei voi ratkaista kaik-
kea kaikille tuotantotaloille, mutta ky-

6

anuaalista.

symys on paljolti siitd, ettd tiedonku-
lun katkot minimoidaan niin pieneksi
kuin mahdollista ja néin erilaisten suur-
kuvatekniikoiden avulla voitaisiin tuot-
taa kuvia, joissa on tulostuksen tekni-
sen onnistumisen suhteen selva ennus-
tettavuus. Tahan on mahdollista paasta
kun visualisti seké toteuttaa aineiston
suurkuvan lainalaisuudet huomioiden
etta viestittda tiedoston mukana joita-
kin oleellisia tietoja palveluntarjoajille.



ARTIKKELI: WWW.FESPA.COM

MITEN PERINTEISET TEKNIIKAT VOIVAT SOPEUTUA

DIGITAALISEEN TEKSTHLIPAINAMISEEN

Viime vuoden Screen Printing Now —
konferenssin menestyksen johdosta,
FESPA UK -yhdistys tarjosi vastaavan
tilaisuuden myos yrityksille, jotka ovat
tekemisissa tekstiilipainamisen kanssa.

Dr. Kate Wells, tekstiilisuunnittelija
ja konsultti, puhuu erilaisista printtitek-
nologian muodoista ennen FESPA UK:n
Fabric Printin Now —konferenssia.

Konferenssi, jonka FESPA UK —-yhdis-
tys jarjesti lokakuun alussa sai vieraak-
seen 17 osallistujaa maailman eri puo-
lilta.

Joukko valikoituja asiantuntijoita
kangaspainamisen alalta kokoontui
7-8.10.2015 Huddersfieldiin, Isoon
Britanniaan kuulemaan yli 20 tunnin
edesta oppitunteja ja esityksié tekstiili-
printin kehityksesta.

FESPA puhui Dr. Kate Wells:n kanssa
ennen hénen esitystdan tapahtumassa,
selvittddkseen joitakin alan haasteita,
joita hén aikoo kasitella.

Miten ja milloin havaitsit painamisen
potentiaalin ja mahdollisuudet, joita se
voi avata suunnitelualalla?

“Erikoistuin  painettujen tekstiilien
suunnitteluun, kun opiskelin tekstii-
lisuunnittelun kandidaatin tutkintoa
Leedsin yliopistolla, vuonna 1980. Jat-
koin uraani vanhempana teknisené oh-
jaajana painamisen ja vérityksen pa-
rissa Camberwell College of Art and
Craft:ssa ja myohemmin Royal Col-
lege of Art:ssa. Tyoskentelin opiskeli-
joiden ja valmistuneiden opiskelijoiden
kanssa, joista on sittemmin tullut tun-
nettuja muotoilijoita, kuten esim. Alice
Temperley, Jocelyn Warner, Geor-
gina Von Etzdorf, Neisha Crosland,
Sue Timney, Toast”.

Tietden sinun kokemuksesi alalla,
onko joitakin tiettyja organisaatioita tai
yksilditd, jonka tydnjélked ihannoit?

"Paul Turnbull ja h&nen yriyksensa
Turnbull Designs (http:/www.turnbull-
design.com)

Turnbull Designs tuottaa painettuja
sisustuskankaita kayttden block-, sc-
reen- ja digitaalipainamista, jotka hy6-
dyntavat uutta teknologiaa, mutta sa-
malla kunnioittavat edelleen vanhan
ajan késityoperinteita.

He laittavat paljon painoarvoa luodak-
seen visuaalista syvyytta ja raikasta ul-
kon&koa, joka tunnetaan nimella 'Print
mark.” Koneet, tekniikat ja kokemukset
antavat heille mahdollisuuden luoda es-
teettisen vaikutelman, joka maksimoi vi-
suaalisen iimeen”.

Kate kertoo omasta esityksestdén
nain: "Tarjoan tarpeelliset linkit perin-
teisten kasitydtekniikoiden ja niiden
mukauttamisen mahdollisuudet nyky-
ajan digitaalitekniikkaan. Ne ovat elin-
tarkeitd, jotta perinteisid taitoja ei me-
netetd. Kankaat ja muoti ovat paljon
enemman kuin kuvia ruudussa, ne ovat
intensiivisia yksil6llisia ja aitoja ilmaisuja
mielialasta ja itsesta. Olen hyvin inno-
kas parantamaan vuorovaikutusta kou-
luttavien osapuolten ja bisneksen valilla
ja tulen selvittdamaan palautteen avulla
miten opetus saadaan paremmin vas-
taamaan alan yritysten tarpeisiin”.

Kate jatkaa, ettd useimmin hanelta
kysytdan siita, etta tuleeko digitaalinen
painoteknologia koskaan syrjayttdmaan
perinteisemmaét tekniikat? ” Lyhyesti, ei.
Tulee aina olemaan kysynt&dd yksilolli-
syydelle, tuntumalle ja ainutlaatuisuu-
delle seka muoti- etta sisustusalalla. Di-
gitaalinen teknologia tuntuu istuvan lit-
tedsti pinnalla. Muut tekniikat imeytyvat
kankaaseen. On vield paljon tekniikoita,
joita ei pystytéd valmistamaan digitaali-
printtauksen avulla. Uskon henkildékoh-
taisesti, etta késityohon perustuvat tek-
niikat tulevat nousemaan uudestaan
silla ne elavoittavat suunnitelmia ja an-
tavat syvyydelle ainutlaatuisen vaikutel-
man.” l

Dr. Kate Wells on kirjailija, suun-
nitelija, kouluttaja ja tekninen kon-
sultti ja hanté pidetdan asiantun-
tijana printattujen tekstiilien, vari-
tyksen ja kankaan manipuloinnin
aloilla.

Yli kolmenkymmenen vuoden
kokemuksella ohjelmajohtajana,
opettajana ja teknisena asiantunti-
jana Ison-Britannian arvostetuim-
missa yliopistoissa ja taidekou-
luissa, sisédltden Royal College
of ART:in, hanen asiantuntemuk-
sensa tekstiileistd, teknologiasta,
tuotannosta ja valmistuksesta

on johtanut konsultointitehtaviin
monelle kansainvéliselle muoti-
ja tekstiilisuunnittelijalle ja tuo-

mariksi moneen kansainvéliseen
tekstiilisuunnitelukilpailuun.

Han on aktiivinen jasen mo-
nessa kansainvalisessa asiantun-
tijaelimessa ja yhdistyksissd mm.
The Textile Institute, The So-
ciety of Dyers and Colourists,
Ethical Fashion ja World Shibori
Network.

Vuonna 2009 hanet palkittiin
SDC:n arvostetulla Silver Me-
dal —palkinnolla pitkasta ja arvok-
kaasta panoksesta opetukseen
varittdmisen saralla.

Aktiivisena tutkijana Shibori-
prosesseissa, Kate uskoo ‘Slow
Textiles’ ja ‘Digital Craft’ tutkimuk-
seen kestavén ja eettisen tuotan-
non menetelmissd yhdistettyna
luonnon vérityksen ja luonnonmu-
kaiseen, kestavaan ja kierratta-
vaan hankintaan.




TOIMINNANJOHTAJAN PALSTA

Suorastaan vahapatdisen kesan jélkeen seurasi upea elokuu ja
sen peraan heti aurinkoinen syksy, joka onkin ollut tyéntayteinen.
Ensi viikolla siis toteutuu exkursiomme Ouluun VTT:lle. Siita li-
saa nettisivuilla I&hitulevaisuudessa.

Matkajarjestelyt FESPA Digital —-messuille ovat tdydessa
kdynnissa. Messut télla kertaa Amsterdamissa 8.-11. maalis-
kuuta 2016. Hotellikin vahvistuu I&hipaivind. Hinnat ovat kovasti
nousussa hotellien osalta, joten ei kannata aikailla varauksensa
kanssa. Nopeus on valttia tdssékin. Mukana matkassa on my&s
opas, jotta kukaan ei joudu hukkaan.

FESPA-tapahtumia riittda vield téllekin vuodelle mm. FESPA
Global Summit Amsterdamissa joulukuun 1.-2.paivina seka
FESPA Eurasia Istanbulissa 10.-13. joulukuuta. Jos voin olla
avuksi kontaktien solmimisessa niin laittakaa viestid tulemaan.
Kannattaa hyddyntda FESPAN jédsenia eri maissa — niitéd 16ytyy.
Jos jasenistdsta 10ytyy kiinnostuneita niin voimme ensi vuonna
jarjestéaa ryhman vaikka noille Istanbulin messuille. Laittakaahan
viestid tulemaan, jos kiinnostusta [6ytyy.

Olettehan tutustuneet nettisivuilla oleviin salasanan takaa 16y-
tyviin teknisiin oppaisiin (niitd on jo 24 kpl) sekd Print Census
~tutkimuksen tuloksiin. Jos olette vailla salasanaa niin laittakaa
viestia info@fespa.fi niin saatte sen paluupostissa.

Seripainokurssin saa nyt kahtena kirjana kansion sijaan, jos sille
on tarvetta.

Seuraava lehti ilmestyy ensi vuoden puolella juuri ennen FESPA
Digital -messuijal!

Talvea, hiihtokeleja ja joulua odotellessa!

Minna

~
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1ISO 9001:2015

ON VIIM

ISO 9001 on
kansainvalinen
standardi, joka

tarkentaa
vaatimukset
laadunvalvonta-

jarjestelmalle (QMS).

Téama paattad yli kolmen vuoden mit-
taisen uudistustyon, johon on osallistu-
nut ammattilaisia yli 95 osallistuvasta
ja tarkkailuasemassa olevasta maasta
tuodakseen standardin ajan tasalle ja
vastatakseen nykyajan tarpeisiin.

Yli 1,1 miljoonalla maailmanlaajuisesti
myonnetylld sertifikaatilla, 1SO 9001
auttaa organisaatioita nayttdmaan asi-
akkailleen, etté he pystyvét tarjpamaan
tasaisen laadun omaavia tuotteita ja
palveluita. Se toimii myds tydkaluna,
jolla virtaviivaistetaan yritysten proses-
seja ja tehdaén siten yrityksista viela te-
hokkaampia.

ISO Sihteeri — Kenraali Kevin McKin-
ley kertoo: ”"ISO 9001 auttaa yrityksia
sopeutumaan muuttuvaan maailmaan.
Se tehostaa organisaation kykya tyy-
dyttdd sen asiakkaiden tarpeita ja an-
taa johdonmukaisen perustan kasvulle
ja kestéavdan menestykseen.”

Vuoden 2015 versio tuo mukanaan
tarkeitd muutoksia, joihin Nigel Croft,
uuden standardin paivittdneen ja ke-
hittdneen ISO-komitean puheenjohtaja,
viittaa “evolutiivisena mieluimmin kuin
vallankumouksellisena”  prosessina.
"Me vain tuomme ISO 9001 - standar-
din tiukasti nykyaikaan.”

Aiemmat versiot ISO 9001 - standar-
dista olivat melko ohjailevia siséltden
paljon dokumentoitavia vaiheita ja mer-
kintdja. 2000 vuoden seka 2008 vuoden
standardeissa ollaan keskitytty enem-
man johtamiseen ja vdhemman doku-
mentointiin.

"Me olemme nyt menneet vield pi-
demmalle. ISO 9001:2015 siséltaa viela

vahemman ohjailua edeltajiinsa nahden
keskittyen ennemmin suorituskykyyn.
Olemme saavuttaneet tdman yhdisté-
malld prosessindkékulman riskipohjai-
sen agjattelun kanssa ja kayttédnottaneet
Suunnittele-Tee-Tarkasta-Toimi -kierron
jokaisessa organisaation tasossa.”

"Tietden, ettd tdman paivan organi-
saatioilla tulee olemaan monta johtamis-
standardia jo valmiiksi, olemme suunni-
telleet 2015 version helposti integroi-
tavaksi muiden johtamisjarjestelmien
kanssa. Uusin versio siséltdd myds tu-
kevan perustan eri sektoreiden laatus-
tandardeille (auto-, lentokone-, 1&dakete-
ollisuus, jne.) ja ottaa huomioon myds
saanndstelyn.”

Uuden, paljon odotetun standardin
tullessa voimaan, Kevin McKinley paat-
taa, "Maailma on muuttunut ja tdma uu-
distettu versio oli tarpeen heijastaak-
seen sitd. Teknologia johtaa korkeam-
piin asiakkaiden ja yritysten vaatimuk-
siin. Vaihdannan esteet ovat poistuneet
vahentyneiden tullien johdosta, mutta
myds strategisten valineiden kuten kan-
sainvélisten standardien johdosta.

Me ndemme trendin monimutkai-
sempia globaaleja toimitusketjuja kohti,
jotka vaativat integroituja toimintoja. Or-
ganisaatioiden pitda siis toimia uusilla
tavoilla ja meidan laadunvalvontajarjes-
telmé&n on pysyttdva mukana vaatimus-
ten kanssa. Olen varma, ettd 2015 vuo-
den uudistettu versio ISO 9001 -stan-
dardista kykenee tédhan.”

Standardin on kehittéanyt ISO/TC176/
SC2, jonka kansliaa pitda BSI, Iso-Bri-
tannian ISO-jasen. ” Tama on hyvin
tarked komitea I1SO:lle,” sanoo Kevin,
"yksi, joka on johtanut tietd globaalilla
merkitykselldan, vaikutuksellaan ja hyo-
dyllaén. Kiitan asiantuntijoita heidéan ko-
vasta tyostaan.”

ISO 9001:2015 korvaa aiemmat ver-
siot ja sertifioivilla elimilla tulee olemaan
kolme vuotta aikaa siirtdéd sertifikaatit
uuteen jarjestelmaan.

ISO 9000, joka luo perustan konsep-
teille ja kielelle, jota kaytetadn lapi ISO
9000 standardiperheen, on my6s paivi-
tetty ja siitd on olemassa uusi versio.
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Painotalon nakékulma:

Prosessimaisen toimintatavan vahvistami-
nen, riskiperusteisen ajattelutavan kayt-
tddnotto ja jatkuvan parantamisen koros-
taminen j@mékasti analysoitavien tietojen
tuella ovat painotalon ndk6kulmasta yrityk-
sen toimintaa aidosti eteenpdin vieviad asi-
oita. Liiketoiminnan ohjauksen ja haastei-
den sekd riskienhallinnan liittdminen osaksi
toimintajérjestelmdd mahdollistavat ndke-
mykseni mukaan tehokkaamman ja entisté
kokonaisvaltaisemman toimintajérjestel-
maén syntymisen.

Uudistanut standardi korostaa yrityksen
toiminnan kehittdmisessa ihmisten osallis-
tamista, eli oman roolin ymmaértamista ta-
voitteiden saavuttamisessa ja jatkuvan pa-
rantamisen toteutumisessa. Kun kerrotaan
selkeasti tavoitteet henkilGstélle ja he osal-
listuvat itse ongelmien ratkaisemiseen, us-
kon ettd se vahvistaa samalla myés am-
mattiylpeyttd. Jatkuvan parantamisen paa-
tavoitteena on tehdé asiat aina paremmin
ja paremmin, eli vastata toimintaympaéris-
tén muutoksiin.

Kdésitykseni mukaan uudistettu ISO 9001
standardi liittdd mm. johdon kdyttadmia tyo-
kaluja konkreettisemmin osaksi yrityksen
toimintajérjestelméa ja samalla lisdéd néin
toimintajérjestelmén painoarvoa arkipéivdn
toiminnassa. Toimintajdrjestelmd, strate-
gia, tavoitteet ja prosessit tulee toimia jat-
kossa paremmin yhteen.

Meidén tulee ensin sisédistéd uudet vaati-
mukset ja viedad ne yrityksen nykyisiin toi-
mintamalleihin ja sitten péivittdd toiminta-
jarjestelmé& uusien vaatimusten mukaiseksi.
Riskienhallintamenettely on yksi keskeisim-
misté toteutettavista muutoksista miké tu-
lee lisétd osaksi jarjestelméaé kolmen vuo-
den siirtyméjakson aikana. Vaikka doku-
mentaatiovaatimus ehké on védhéisempi ai-
kaisempaan verrattuna, néen silti ettd uu-
den standardin kdytant6én vieminen ei ole
organisaatiolle ihan pikku juttu!

Elina Marttila
Laatupaéllikkd
Brand ID Oy

Lue lisaa:
http://www.fespa.com/news/features/

is0-9001-2015-is-finally-published.
html
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Tehokas tyonkulku
prosessi on kilpailuetu.
Resurssit, jotka yrityk-
sessa kohdistetaan
asiakkaalta saatujen
tiedostojen kasittelysta
painotyon tulostukseen
ja leikkaukseen, eivat
saa vieda aikaa mark-
kinoinnilta ja myynnilta.
Toiden oikea valmis-
telu varmistaa laadun.
Naista syista tyonkul-
kujarestelman valintaan
kannattaa panostaa.
Esko on maailman
johtava opasteiden ja
popup-mainostuotteiden
tuotanto-ohjelmistojen
ja -laitteistojen toimit-
taja. Suomessa
Esko-asiantuntija on
KTA-Yhtiot Oy.

Tyonkulkujarjestelm& huolehtii tdiden
valmistelusta. On tarkeaa varata mark-
kinointia ja myyntid varten aikaa. Kapa-
siteetti pitdd myyda tdyteen joka péiva.
”Optimoi sen takia prosessit — aina asi-
akkaalta saatujen tiedostojen kasitte-
lystd painotyon tulostukseen ja leik-
kaukseen asti — mahdollisimman te-
hokkaasti. Nain voit minimoida virheet
ja varmistaa mahdollisimman nopean
tyonkulun. Nama ovat avaintekijat, joi-
den avulla pysyt edella kilpailijoitasi”,
kertoo Kari Pietila, kokenut painoalan
ammattilainen KTA:sta.

Monimutkainen tiedostonkasittely
sujuvaksi

Paino saa usein tiedostoja, jotka eivat
ole taysin painovalmiita. Tiedostoja jou-
tuu paitsi esikasittelemaan myés val-
mistelemaan leikkuupolkuja tai sijoit-
telemaan t6ita painoalustalle, jotta voi
varmistaa, ettd ne tulostuvat mahdol-
lisimman taloudellisesti. ”Kaikki ndma
vaiheet tydnkulussa ovat helposti auto-
matisoitavissa”, Pietild toteaa.

Eskon suurkuvatuotannon automaa-
tio tuo mukanaan jarjestelmallisen ja
yhdenmukaisen tavan késitelld saapu-
via tiedostoja. Asiakkaat voivat lahet-
taa painotyot sahkopostitse tai pudot-
taa ne FTP-palvelimelle. Automaattinen
tydnkulku ohjaa ne sen jalkeen tiedos-
tojen standardoituun esikédsittelyyn ja
painotydn valmisteluun.



’ ’ Digitaalisen

painokoneen ja
jalkikasittely-
laitteistojen
optimaalisen
kayton
varmistamisella
seka automaation

avulla voi nopeuttaa

toiden lapimenoa ja
saada investoinnista
parhaan hyodyn irti.

Eskon suurkuvatuotannon automaatio tuo mukanaan jarjestelméllisen ja yhdenmukaisen ta-
van késitelld saapuvia tiedostoja. Asiakkaat voivat Idhettdéd painotydt sdhkdpostitse tai pu-
dottaa ne FTP-palvelimelle. Automaattinen tyénkulku ohjaa ne sen jélkeen tiedostojen stan-
dardoituun esikésittelyyn ja painotyén valmisteluun.

Monen painon toiminta on tehostunut
sen jalkeen, kun siirryttiin automaatti-
seen tydnkulkuun, koska prosessoin-
nista vastaa operaattorin sijaan tyén-
kulkujarjestelma. Automaattinen tuo-
tantoprosessi vapauttaa resursseja
myyntiin ja markkinointiin, eli yrityksen
kasvuun.

Materiaalihukka minimiin

Yksi tapa turvata kannattavuus on va-
hentda kustannuksia koko toimintoket-
jussa. Henkil6ston ylitdita voi vahentaa
automatisoimalla kaikki rutiinit, jotka
eivat oikeasti vaadi ihmisen véliintuloa
tai asiantuntemusta. Ammattilaiset voi-
vat sen jalkeen keskittya sellaisiin toi-
hin, joissa he voivat parhaiten hyddyn-
taa asiantuntemustaan.

"Ty6nkulun optimointi suurkuvatu-
lostuksessa ja -leikkauksessa saastas
enemman materiaalia kuin osaa kuvitel-
lakaan. Hukka véhenee prosessin joka
vaiheessa. Optimaalisella painotdiden
arkkiasemoinnilla voi kasvattaa tuo-
tantoa lisddmattd materiaalin kayttoa.
Saat vdhemmalld enemmaén. Sehén vai-
kuttaa suoraan viivan alle jaavaan tu-
lokseen,” Kari Pietild listaa.

Karsi kaikki mahdolliset virheet

Painotuotteeseen asti joutuneet virheet
maksavat maltaita. Automaation avulla
virheet voidaan havaita jo tydnkulun al-
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kuvaiheessa, jolloin harmittavien uu-
sintapainosten riski véhenee merkitta-
vasti. Miten se tapahtuu? Pietild antaa
esimerkin: Asiakkaiden tiedostoja tue-
taan heti tilauksen vastaanotosta 1&h-
tien. Ne ryhmitellddn materiaalityypin
mukaan, tulostetaan ja leikataan. Tyén-
kulussa vaaditaan vain yksi manuaali-
nen toimenpide; arkkien asettaminen
tulostus- ja leikkauspdydalle. Kallisar-
voista aikaa ja myds materiaalia saas-
tyy, koska arkit on asemoitu téaysin op-
timaalisesti”

Nopeus myy - ja asiakaspalvelu
24/7

Kun kasittelee enemman t6ita lyhem-
massa ajassa, kannattavuus kasvaa.
Laatu on itsestdan selvyys! ”Digitaa-
lisen painokoneen ja jalkikasittelylait-
teistojen optimaalinen k&yton varmista-
misella sek& automaation avulla voi no-
peuttaa téiden I&pimenoa ja saada in-
vestoinnista parhaan hyddyn irti”, Kari
Pietila paattaa.

Automaatio parantaa myds asiakas-
palvelua. Asiakaita voi palvella 24 tun-
tia vuorokaudessa kaikkina paivina.
Nopeita l&pimenoaikoja ja erinomaista
laatua arvostetaan aina. Kun tydhon ei
koske kukaan siita lahtien, kun asiakas
lahettdd suurkuvatuotantoontydmaa-
rittelyt ja painovalmiin tiedoston ei voi
kuin onnistua! @



SUURKUVASTA

UUTTA KASOSAVIRTAA?

"Suurkuvatuotanto voi olla uuden bisneksen alku”, sanoo asian-
tuntija Toni Weurlander KTA:sta. "Ennen kuin satsaa uuteen bis-
nekseen ja tekniikkaan, pitaa tarkkaan harkita, mik& on se taso
jolla halutaan toimia? Onko asiakashankinta, tydnkulkuprosessit ja
laitteet siind kunnossa etta paastaan joustavasti ja hyvin likkeelle.
Kannattaa tarkistaa asiantuntijalla miten olemassa olevaa ohjel-
mistokantaa voisi integroida uusiin jarjestelmiin.”

Laitetoimittajalta pitaa vaatia, etta se
voi toimittaa useita eri suurkuvatuo-
tannon ratkaisuja. Tuoteportfoliosta
pitaa 16ytya painolevyt, CTP- ja suur-
kuvatulostimet, digitalipainokoneet
sekd tyonkulun ratkaisut. "KTA:ssa
suurkuvapuolella Eskon ohjelmisto-
ja leikkuriosaaminen eivat juuri esit-
telyd kaipaa. Esko Kongsberg digi-
talinen jalkikasittelyratkaisu tayttaa
nykyaikaisen tuotannon vaatimukset
koosta, monipuolisuudesta ja laa-
dusta tinkimé&tta”, Weurlander toteaa.

Kongsberg C -sarja on muuten en-
simmainen monikayttdinen suurkoon
ratkaisu, joka soveltuu sekd opastei-
den, display-mainos- ettd pakkaus-
tuotteiden digitaaliseen jalkikasitte-
lyyn”, Weurlander antaa esimerkkeja.
”On ihan ok kdyda keskusteluja eri
asiantuntijoiden kanssa, kannattaa
kerata ja vertailla tietoja”, Weurlander
kehoittaa.

PIENESTA TIEDOSTOSTA SUURI HARMI?

Suurkuvatuotannossa tydnproses-
sien tehokkuus ja virheettdmyys on
tarkeda. Pienen tiedoston kasittely,
on itseasiassa suuri kysymys. Téna
paivéna tuotannossa saattaa olla mo-
nia t6itd samanaikaisesti ja lisaksi la-
pimenoajoille on aivan eri vaatimuk-
set kuin ennen”, Weurlander linjaa.

PAINDSTA MYOS MATERIAALIEN
ASIANTUNTIJA

Suurkuvatuotantoon lahdettdessa
kannattaa pitda kirkkaana mielessa

se, ettd tdnd paivdna on pystyttava

painamaan monille eri alustoille. Mika

esim. on materiaalien s&ankesta-

vyys? Tahankin kannattaa paneutua.
"Mikd4n ei muuten estd viemasta

painon suurkuvatuotantoa omaan

nettikauppaan”, Weurlander vinkkaa.

Ruotsissa painot ovat perustaneet

suurkuvatuotannolle nettikauppoja.

Asiakkaan on helppo tilata ja

ostaa haluamansa suurkuva-

tuotteet. Esim. vahittais-

kaupassa kilpailu on

kovaa - jos kauppa ei

nay katukuvassa, ei

kauppapaikkaa

huomata. Tana

paivana mielikuva

siirtyy tiedostoksi,

tiedosto

painokuvaksi. Ja

kuvahan myy,

Weurlander

paattaal |
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OrNT Ccensus

Fespa Census Print —tutkimuksesta

tukea liketoiminnan
kehittamiseen

Mikéa olisikaan parempi kuin kaiken tu-
levaisuuden kertova kristallipallo yrityk-
sen kehittdmiseen — ei olisi riskia tehda
vaaria paatoksia. Todellisuudessa toi-
mintaymparistdmme on tédndan epésta-
biili seka yleinen levottomuus on reali-
soitunut myds taloudessamme. Koska
tulevaisuutta on mahdoton ennustaa,
Fespa on paattanyt sijoittaa osan mes-
suista ja tapahtumista saaduista tulois-
taan alaa koskevaan tutkimukseen.
Ensimmainen tutkimus aloitettiin 2007
suurkuvaa koskevalla markkinaseuran-
nalla. Tutkimusta on kehitetty ja jalos-
tettu vuosien varrella ja se on nyt laa-
jempi kuin koskaan: Fespa Print Cen-
sus.

Fespa Finlandin jasenille

Téllaisen tutkimuksen tekeminen on kal-
lista, mutta tulos on vakuuttava ja mie-
lenkiintoinen. Fespa Finlandin jase-
nille tutkimusraportti on jasenetu ja tut-
kimuksesta saadaan tekijoilta tarvit-
taessa lisda tietoa, mikali kysymyksia
nousee esiin. Suosittelen lAmpimasti tu-
tustumaan raporttiin ja vertaamaan sen
tuloksia omiin ndkemyksiinne. Pidan
myos todenndkodisend, ettd ensi vuonna
Suomesta saadaan entistd enemméan
yrityksid vastaamaan ja vaikuttamaan
seuraavaan tutkimukseen.

1200 yritysta
Census Print —nimiseen tutkimukseen
on vastannut noin 1200 yrityspaatta-

jaa ympari maailman. Kysymykset kos-
kevat paljolti sitd, mikd muuttuu ja mité
uusia asioita asiakkaat pyytavat tai vaa-
tivat. Samoin selvitetdén eri kysymyk-
silld sitd, mihin talla hetkelld aiotaan in-
vestoida. My6s vastaajien profiilit tule-
vat esitetyksi hyvin ja riippuen yrityksen
profiilista, myds vastaukset muuttuvat
profiilin mukaan. Toisin sanoen, tulok-
sista voi muodostaa useita mielenkiin-
toisia nakodkulmia, riippuen siitd mita
painotetaan.

Maantieteellinen jakauma nakyy jon-
kin verran myds vastauksissa, koska
esimerkiksi eurooppalaiset yritykset
ovat keskikooltaan isompia kuin esi-
merkiksi Etela-Amerikassa. Mukana on
myos todella isoja yrityksid, mutta maa-
réllisesti on eniten pk-yrityksia.

Suurta ja enemman
Tutkimuksen yhteenvedosta (executive
summary) voi lukea kuusi tarkeinta 16y-
dostd tutkimuksesta, jos ei halua kah-
lata kaikkia vastauksia lapi, mutta yksi
on varmaa. Suurkuvan tulostamisen
kasvuun uskotaan edelleen —aivan ku-
ten Fespan ensimmaisessd 2007 teet-
tdmasséa tutkimuksessa. Vastauksissa
korostuu se, ettd suurkuva-yritykset
ovat itse keskimaaraista optimistisem-
pia kuin koko ala yleensa suurkuvan
suhteen.

Vastauksissa nédkyy tuotteiden jakau-
man muutokset, mitka tuoteryhmat las-
kevat ja mitkd ovat nousussa. Vaikka
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Alamme
yritykset
suhtautuvat

positiivisesti
investointeihin,
joten ostohousut
on selvasti
kaivettu kaapista.




OPTIMISMI

LUOTTAVAISUUS KASVAA, KUN
TUOTOT KASVAVAT

. VASTAAJISTA OVAT
LUOTTAVAISIA
YRITYSTOIMINTANSA
SUHTEEN

2015 =€6.25m
2007 =€3m

KESKIARVO
TUOTOT

tekstiilituotteiden jalleen kerrotaan kas- ASIAKKAIDEN VAATIMUKSET

vavan, on niissa sekd maantieteellisia
eroja ettd uusia tuote-alueita. Esimer- AJAVAT TEHOKKUUDEN JATKUVAA
PARANTAMISTA

kista kay jalkinefirmojen lanseeraamat
palvelut yksildllisesti tulostetuista jalki-

neista. 700/0 usTAA ST

SEURAAVAN 4
Massaraatalointia ja optimismia TRENDIN KASVUA S
Uusien teknologioiden kaupalliset so- 0 T T ID
vellukset osoittavat, ettd yksildllisten . — RTO
tuotteiden valmistaminen massoille on Aelle
selvd nouseva trendi. Toisin sanoen L Ly

prosessit ja toimintatavat tilauksesta
valmistukseen tulevat jatkossa palve-
lemaan yksil6llisten tuotteiden valmis-
tusta asiakkaille tutkimuksen perus-
teella. Toisin sanoen, on pystyttava
tuottamaan yksi tuote raataldidysti ja
volyymi tulee suuresta maarésta yksit-

taisid tilauksia. TAm4 edellyttad toden- MUUTTUVAT TUOTTEET
néakdisesti enemman tilausta kasittele- MASSATUOTANNOSTA
vien jarjestelmien ja ohjelmistojen kehit- MASSARAATALOINTIIN

tamista kuin itse tuotannollisen valmis-
tamisen kehittamista.
. . . L . " 4 ENITEN TUOTETTUA
Yleisesti tutkimuksesta kay ilmi, ettd TUOTETTA
alamme yritykset suhtautuvat positiivi- e _
o S BANNERI 49%
sesti investointeihin, joten ostohousut
on selvasti kaivettu kaapista. Erityisesti

tuloksista nousee esiin my6s seripaino-
tekniikkaa kayttavien yritysten halu in-

MERKIT

vestoida ko. laitteisiin. Se todistaa sen, 38%

etta ei edelladnk&éan digitaalisuus ei ole A

ratkaisu kaikkiin tuotteisiin. Kerran viel&a 150 ° A
) i MAINOSTAULU &

suosittelen lukemaan tutkimuksen tu- T 37%

lokset ja kayttamaén sitéd tydkaluna o

oman toiminnan kehittdmiseen. B
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OrNT Ccensus

Fespa Census Print -tutkimus kertoo
maailmanlaajuista tarinaa

luottavaisuudesta
|a kasvusta

Asiakkaiden
vaatimukset ja
tuotteiden
erilaistuminen
antavat pohjaa
investoinneille.

FESPA Census -kyselytutkimus, joka
on sellaisenaan laajin Fespan teettdma,
tuo esiin kuusi trendia, jotka ohjaa-
vat suurkuva- ja erikoispainoalaa
talla hetkella. Yli 1200 vastaajaa maa-
ilmanlaajuisesti tayttivat kyselyn touko-
kuun 2014 ja huhtikuun 2015 vélisena ai-
kana. 50% vastaajista oli Amerikoista,
42% Euroopasta ja 8% Aasiasta ja
Tyynen Valtameren alueelta.
Vastaajina on osaajia kaikilta paina-
misen osa-alueilta siséltaen seri- ja di-
gitaaliset painajat (34%), kaupalliset
pikapainot (15%), kyltin tekijat (13%),
graafiset suunnittelijat (7%), mainos-
toimistot (5%) sekd muut. Uutena mu-
kaan on tullut teolliset painajat (8%).
Tutkimuksen on teettdnyt FESPA ja
toteuttanut jalleen kerran InfoTrends.

1. Optimismi - luottavaisuus kas-
vaa, kun tuotto kasvaa
Avaintrendi on painoalan yritysomista-
jien optimismi. 80% vastaajista ovat
erittdin toiveikkaita tai melko toivek-
kaita yrityksensa tulevaisuuden suh-
teen. Tama ylittdd 14%:lla heidén opti-
misminsé koko alaa kohtaan, joka ker-
too siitd, etta vaikka he ovat luottavaisia
oman yrityksenséa kasvustrategian suh-
teen niin he ovat silti eparoivié ajatelles-
saan koko alan kehitysta.

Tama optimismi juontaa juurensa
kaupallisesta menestyksesti. Vas-
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tauksista kay ilmi, ettd kehittyneilld
markkinoilla keskiarvoinen liikevaihto
on enemman kuin kaksinkertaistu-
nut samalla aikavalilld kolmesta miljoo-
nasta eurosta vuonna 2007 6,25 milj.
euroon vuonna 2015. Kokonaisliikevaih-
don kasvu vuodesta 2007 vuoteen 2015
on noin 9% CAGR koko alalle ja 7% di-
gitaaliselle suurkuvalle.

2. Asiakkaiden vaatimukset -
olemme palvelualalla
Asiakkaiden vaatimukset ohjaavat ha-
luja parantaa tehokkuutta, jotta tydon-
kierto nopeutuu, tuotteet toimitetaan
oikea-aikaisesti ja tavaran kaytt6-
paikkaan my6s personoituna.
Ainakin 70% vastaajista olettavat néi-
den em. trendien kasvavan tai pysyvéan
samana, joka vahvistaa sitd ké&sitysta,
ettd nykypdaivan painaminen on selvas-
tikin ynd enemmén asiakaslahtoista.
N&mé odotukset ovat motivoineet di-
gitaalisten ty6tapojen kaytté6onottoa
tuotantoon, tyénkulkuun, automaati-
oon seka web-to-print -sovelluksiin.

3. Muuttuvat tuotteet
-massatuotannosta massa-
raataldintiin

Bannerit (49%), julisteet (40%), mer-
kit/kyltit (38%) ja isot mainostaulut
(87%) ovat nelja eniten tuotettua tuo-
tetta yha edelleen.



Voimakas kasvu nakyy kankaiden
painamisen puolella; 80 % vastaa-
jista ilmoittaa, ettd vaatteiden, sisus-
tustekstiilien ja pakkausmateriaa-
lien kysynta on kasvussa. Samoin he
ilmaisevat digitaalisten tuotantotapo-
jen omaksumisesta kankaiden paina-
misessa ja lisédksi vaatteiden, siirtoku-
vien, painetun elektroniikan painamisen
oletetaan siirtyvén digitaaliseen tuo-
tantotekniikkaan ldhitulevaisuudessa.
My®&s koviin tuotteisiin painaminen on li-
sdantynyt ja se on noin 25% vastaajien
tuotannosta.

4. Digiteknologia
mahdollistaa muutoksen
Yli puolet vastaajista ilmoitti aikeesta
ostaa digitaalinen suurkuvatulostin
keskiarvo oston ollen lahes 100 000
euroa. Ostosuunnitelmia hallitsee UV-
painokoneet (27%), tekstiilipainoko-
neet (21%), liuotinpohjaset tulosti-
met (17%), ekoliuotin tulostimet (16%)
ja latex-tulostimet (14%). Muotoleik-
kurit ja laminaattorit ovat kaksi eniten
suunniteltua hankintaa viimeistelyyn.
Enemmistd (45%) investoi ottaak-
seen haltuun uusia markkinoita uu-
silla tuotteilla ja palveluilla. My&s pai-
nolaatua (43%), suorituskykya (37%),
tulostusnopeutta (34%) halutaan pa-
rantaa sek@ vahentdd yksikkdhintaa
(33%).

DIGITEKNOLOGIA
MAHDOLLISTAA
MUUTOKSEN

27%

45%
INVESTOIVAT OTTAAKSEEN

HALTUUN UUSIA
MARKKINOITA

ILNIOLS3ANI
NINIYIYYWINSIN

TEKSTIILILLE PAINAMINEN KASVAA
GRAFIIKASSA, VAATTEISSA,
KORISTE-ESINEISSA SEKA
TEOLLISUUSPAINAMISESSA

O,
27%
PAINAVAT JO
KANKAALLE, JOISTA
1% NAKEVAT KASVUA
TALLA OSA-ALUEELLA

PAPERITULOSTE ON INTEGROITU
OSAKSI SAHKOISTA VIESTINTAA

USKOVAT LCD:N JA
LIVE-MEDIAN
VAIKUTTAVAN
YRITYSTOIMINTAANSA

17



FESPA

&

5. Tekstiilille painaminen kasvaa
Kuten jo aiemmissa kohdissa (3 & 4) on
mainittu niin tekstiili hallitsee kasvua
tahan kyselyyn vastanneiden osalta.
Kasvuodotukset ovat kovimmat gra-
filkassa, vaatteissa, koriste-esi-
neissa seka teollisuuspainamisessa.
27% vastanneista painaa jo tekstiileille.
Néistéd 81% nakee kasvua télla osa-
alueella, joka on suurin kasvuun liittyva
lukema téssa kyselyssa.

Digitaalisuus nahdaan mahdolli-
suutena téssd kun yli puolet vastaa-
jista odottaa, ettd digitaalisesti paine-
tut tekstiilit tulevat olemaan merkittava
vaihtoehto perinteisesti seripainettu-
jen sijaan seuraavan kahden vuoden
aikana.

Tekstiilipainaminen nédkyy sijoitus-
suunnitelmissa siten, ettd 21% aikoo
erityisesti keskittdd hankintoja télle

OrNT Ccensus

osa-alueelle ja tata tukee myos se, etta
12% ovat hankkimassa lammonsiirto-
laitetta. Koriste- ja teollinen painami-
nen myo6s nékyy merkittdvana osa-alu-
eena silla 78% raportoivat kasvua si-
sustustekstiileissa. Tekstiilisubstraa-
tit tekevat tuloaan merkkien maailmaan
sekd graafiselle puolelle ja 67% nékee
kasvua soft signage —tuotteissa.

6. Merkkien ja nayttdjen
tulevaisuus - paperituloste integ-
roituu osaksi s&hkoisté viestintaa
Yli 75% vastaajista odottavat live-me-
dian ja LCD-nayttdmainostamisen vai-
kuttavan suurkuvapuolen liikevaihtoon
ennustettavasti joskus tulevaisuudessa
ja 36% ovat sitd mielta, ettd se vaikut-
taa jo nyt. 31% heista aikoo tarjota di-
gitaalisten merkkien eri ratkaisuja seu-
raavan 12 kk aikana.
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Painaminen

on selvastikin
yha enemman
asiakaslahtoista.



VIERASKYNA

GRAAFISEN ALAN MESSUJEN

TULEVAISUUS?

Olen 1970 luvun jélkipuoliskolta asti seurannut kuinka alamme messut ovat muuttuneet. 1980-lu-
vulla vaki kokoontui joka toinen syksy Jyvaskylaan FinnGraf -messuille ja valivuosina maahan-
tuontiyritykset pitivdt omat syysnayttelynsa. Systeemi toimi hyvin ja porukkaa riitti joskus jopa tun-
gokseen asti.

Talla hetkelld tilanne on toinen. Jyvaskylassa oli vain yksi halli varattu FinnGrafille ja sekin oli ra-
jattu maksimitilaa pienemmaksi. Naytteilleasettajia oli entistd vihemman. Kavijoita oli enaé alle kol-
mannes entisaikojen vaenpaljoudesta. Muutamia vuosia sitten joukko maahantuojia pyysi Suo-
men Messuja jarjestdmaéan graafisen alan messut Helsinkiin PacTec- ja FoodTec-messujen yh-
teyteen. ldea on jarjestda néitad kolmen vuoden vélein. Kahdet on pidetty ja kolmannet suunnitteilla
syksylle 2016. Graafisen alan ndytteilleasettajia on nailla messuilla ollut Jyvaskylaakin vahemman.

My&s Englannissa perinteiset IPEX-messut kdyvat selviytymistaistelua. Edelliset vuoden 2014 mes-
sut siirrettiin Birminghamista Lontooseen vaatimattomin tuloksin. NAma messut on pidetty nel-
jan vuoden vélein aina kaksi vuotta ennen ja jalkeen Drupa-messujen. Kun Drupa péaéatti siirtya kol-
men vuoden rytmiin, oli IPEX pakotettu samaan. Seuraavat pidetaan jalleen Birminghamissa ja siis
vuonna 2017. Aika nayttaa kutistuuko IPEX paikalliseksi messuksi.

Mutta mita taalla kotisuomessa sitten pitaisi tehda? Itse en usko ettd "Drupa-vuonna” kan-
nattaa meilld ylipdataan jarjestdd alamme messuja. Maahantuojat tuskin saavat rahaa isojen mes-
sujen tueksi muutama kuukausi Drupan jalkeen. N&in ollen kolmen vuoden rytmi tuntuu myods
taalla luontevalta. Onko sitten Helsinki vai Jyvaskyld, vai jokin uusi kaupunki se paras messujen
pitopaikka? En oikein jaksa uskoa systeemiin, jossa Helsinki ja Jyvaskyla sopisivat messujen jérjes-
tamisesta vuoron peraén, siis kuuden vuoden vélein kumpikin. Jyvaskyla on kaukana Helsingista,
jossa padosin maahantuojat pitdvat majaa. Sen vahvuus on se, ettéd kun sinne tullaan, vietetaéan siella
usein vahan enemman aikaa. Ollaan aidosti messuilla, ei ole kiire mihinkaan ja usein siellda myds yo-
vytaan, jolloin ilta-aikana on mahdollisuus parantaa maailmaa kollegojen kesken. Helsingissé taas
nama plussat ja miinukset vaihtavat paikkaa.

Tarvitaanko Suomessa graafisen alan messuja ylipaataan? FinnGrafissa juttelin muutamien
naytteilleasettajien kanssa ja he olivat tyytyvaisia panostuksen aikaansaamiin kontakteihin ja mes-
suilla syntyneisiin kauppoihin. Uskon myds, ettd messut palvelevat yritysten paatéksentekijoité hy-
vin, kuitenkin edellyttden ettd messutarjonta on riittava. Messuilla on helppoa tehda vertailuja ajan-
kohtaisista hankinnoista ja usein sieltd [6ytda myds muuta apua omaan bisneksen kehittdmisessa.
Olen siis vahvasti sita mieltd etta messuja tarvitaan!

Toivottavasti ndytteilleasettajat ja messujen jarjestajat voivat 16ytaa kaikille sopivan yhteisen savelen,

jolla turvataan alan pitkaan jatkunut messuperinne myds télla pohjolan perukoilla.

Lasse Krogell
littojohtaja
Graafinen Teollisuus ry.
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ARASTA VINKKIA

MENESTYKSEEN

-

Liity muutosjohtajiin
ja inspiroi ihmisia
paasemaan

omaan huippu-

suoritukseensa.

NISSA 'Y

Tuore Investors in People:n tekema
tutkimus testasi, jos tietyilld johtamis-
periaatteella olisi vaikutusta suoritusky-
kyyn ja sité kautta voisiko niihin keskit-
tyminen todella tuottaa tulosta.

Luvut nayttavat, ettd yritykset, jotka
keskittyivat kolmeen tai useampaan pe-
riaatteeseen olivat selkedsti tehokkaam-
pia kuin keskimaaraiset yritykset. Itse
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RITYKSISSA

asiassa, he olivat keskimaarin 108% te-
hokkaampia.

Kolme ndistd korkeampaan suoritus-
kykyyn johtavasta periaatteesta esitel-
|&an seuraavalla sivulla.



SUORITUSTEN HUOMIOIMINEN JA PALKITSEMINEN

Té&han koulukuntaan kuuluvat uskovat usein, ettd ihmiset usein eivat pida tyosta ja, ettd vah-
vat porkkana-ja-keppi -tyyliset kannustimet ovat tarpeen liikkuttaakseen heita.

He saattavat uskoa myds, ettd menestyksekkaita yrityksia johdetaan ulkoisiin kannustimiin
perustuvilla tavoilla, joissa palkitaan aina vain korkeampi suoriutuminen. Siita syysta on hei-
dan mielestédan turha harkita muita tapoja.

Hyvin suoriutuvat organisaatiot tietavat, ettd tdma on virhe ja ulkoiseen motivointiin perustu-
vat keppi-ja-porkkana tyylinen motivointi johtaa nopeasti isoihin ongelmiin. Menetelmaa kayt-
taneet yritykset tietavat sen rajallisen kayttéian. Elamme maailmassa, jossa vaativat asiakkaat
haluavat enemmaén osallistavia kokemuksia niilta yrityksilta, joiden kanssa tekevét bisnesta.

JATKUVA PARANTAMINEN

N&ma& organisaatiot ovat I6ytaneet tapoja, joilla he paastavat valloilleen ennenndkemattéman
maaran luovuutta, osallistumista ja tehokkuutta tydntekijoiltdan, motivoiden heitd saavutta-
maan korkeampia tasoja tyydyttdakseen asiakkaiden kohonneita vaatimuksia.

Miten he saavuttavat tdman tilanteen? Pohjimmiltaan se tulee ihmisten henkildkohtaisten ta-
voitteiden ja organisaatioiden tavoitteiden linjaamisella. Tutkimus Australiassa on |8ytéanyt,
ettd lisdantynyt sitoutuminen Y-sukupolven tydssa tulee siitd, ettd [6ydetdan yhteisia arvoja
ja pyritdan 16ytamaan toimitatapoja, jotka saavat toisistaan vastakaikua.

Daniel Pink:lle, joka kirjoitti New York Times Bestseller kirjan Drive, tdma linjaaminen saavu-
tetaan paneutumalla siséisiin motivaation lahteisiin — hallinta, itsehillinta ja tarkoitus — jotka
johtavat kestdvaan motivoitumiseen, koska ne tulevat siséltapain.

KESTAVIEN TOIMINTATAPOJEN OMAKSUMINEN

Hyvin suoriutuvat organisaatiot tarjoavat jatkuvan oppimisen mahdollisuuksia, jotta yksil6t
voivat kehittyd tiettyja osa-alueita hallitseviksi. Ne investoivat paljon oppimiseen ja kehittdmi-
seen ja varmistavat seurannan, jotta valtytdan tietdmisen ja osaamisen valiseltd kuilulta, joka
voi merkittavasti heikentdd suorituskykya. Nama organisaatiot myds varmistavat tyonteki-
joidensa kyvyn tydskennella tavalla, joka sopii heille, jattéen tilaa itsehallinnalle.

Joustava tyodnteko, tulosperusteisen suoriutumisen mittaaminen perinteisen tydtuntien mit-
taamisen sijaan, epéformaalit lomakaytannoét ja oman tietotekniikan kaytdn salliminen tyo-
paikoilla on huomattu tehokkaiksi keinoiksi antaa tyéntekijoille vapaammat k&ddet muovata
tydymparistédan. He tietavat vieldkin mitd organisaatio heiltd kaipaa, mutta he paattavat va-
paammin miten paasevat ndihin tavoitteisiin.

Tarkoitukseen liittyen — hyvin suoriutuvat organisaatiot laajentavat tavoitteita, joihin t&dhtda-
vat. Kyse ei ole pelkastdan rahan tekemisestd vaan myds paremman maailman luomisesta
|6ytédakseen arvokkaita syita tulla toihin. Nike esim. tekee vanhoista kaytetyistéd kengisté ur-
heilukenttia.

Nykyajan maailmassa yritykset, jotka asettavat tavoitteita ja tarjoavat ulkoisia motivoivia te-
kijoita voivat olla menestyksekkaita lyhyella tahtédimelld. He kokevat paljon yla- ja alamé&kia ja
voivat olla vaikeuksissa yrittdessaéan saada tydntekijoita tarjoamaan laadukasta asiakaspal-
velua. Nama haasteet tulevat kasvamaan.

Jos haluat varmistaa kestavan suorituskyvyn, kun tulee yha vaikeampaa vetédéd puoleensa ja

pitaa kiinni taitavista tydntekijoisté ja samalla saavuttaa jatkuvasti asiakkaiden haastavat vaa-
timukset, tdytyy sinunkin ehkd@ muuttaa korkean suorituskyvyn leirille. l

21



MUKAAN PRINTERIORS 2016
~TAPARTUMAANE

Printeriors 2016, joka jarjestetddn FESPA Digital -mes-
sujen yhteydessa Amsterdamissa (8.-11.3.2016) on
mahtava mahdollisuus markkinoida sisustusosaamistaan.
Fespan jasenyritykset voivat varata alueen Printeriors-puo-
lelta todella edullisesti.

Jokainen sténdi on 10,5 nelién kokoinen ja sen saa somis-
taa lattiasta kattoon digitaalisesti tuotetuilla painotuotteilla
valitsemasi teeman mukaisesti.

Lisédtietoa: info@fespa.fi sekd nettisivuilta.

Rohkeasti mukaan!

FESPA
FINLAND

ASSOCIATION

LIITY NYT

FESPA FINLANDIN
JASENEKSI!

Laheta yrityksesi tiedot osoitteeseen:

minna.pettersson@fespa.fi
puh. 040 7465 465

TERVETULOA MUKAAN!

JASENMAKSUT v. 2015
1 hld yritys
2-5 hio yritys

6-10 hlo yritys
11-20 hid yritys

21 < hl6 yritys

Milla merkilla on autoissaan
paras painojdlki?

Useampi johtava autonvalmistaja maailmassa luottaa Marabun korkealaatuisiin

painosovelluksiin autoissaan.

Tarjoamme kokonaisratkaisuja silkki-, tampo-, flexo- ja digitaalipainamisen
suhteen monille eri yrityksille kaikilla teollisuudenaloilla. Marabun ansiosta he
tietévat saavansa korkeampaa ja tasaisempaa laatua - ja samalla paremman

kannattavuuden.

Marabu Scandinavia perustettiin hiljattain kun Spacio muutti nime&én. Téman
my&td olemme entisté vahvemmassa asemassa painolaadun suhteen. Néin voit
aina luottaa parhaimpaan painojélkeen kun k&annét virtakytkintd.

marabu.fi

\Y

Marabu

PARTNER IN PERFECTION



FESPA DIGITAL DIGITAL

9.-11.3.2016 AMSTERDAM

[AHDE MUKAAN MESSUMATKALLE
[LOISEEN AMSTERDAMIIN!

Finnairin lentoaikataulu:

AY 841 09MAR Helsinki-Amsterdam 0815 0950
AY 846  11MAR Amsterdam-Helsinki 1905 2230
Jos haluaa palata vasta sunnuntaina 13.3. on lisdmaksu 75 euroa. HI NNAT:

Hintaan siséltyy:

e Finnairin reittilennot turistiluokassa Helsinki — Amsterdam — Helsinki 2 hh huone 850 B
e Kaksi y6ta hyvatasoisessa hotellissa Amsterdamin keskustassa
¢ Yhteisillallinen torstaina 10.3.15 Amsterdamissa

¢ | entokenttakuljetukset hotellille ja takaisin Amsterdamissa 1 hh hUOﬂB 11 0 0 e

e Yritys/tehdasvierailu

Maksuehdot:

Ennakkomaksu 300 euroa/hlé 18.12.15 mennessa. Loppumaksu 28.1.16 mennessa. Matkustajien
nimet ilmoitettava 31.1.16 mennessa4, lippujen kirjoitus 7 vrk ennen l&hto jolloin 1.2-1.3. valilla voi viela
muuttaa nimia 50 euron liséhinnasta.

Muutos- ja peruutusehdot:
30 - 14 vrk ennen 1&ht6a peruutetuista lentopaikoista veloitetaan 50 % lipun hinnasta. Alle 14 vrk

ennen |1&htd3 tehdyista yksittaisistd peruutuksista ei suoriteta takaisinmaksuja. Muutokset eivét ole
mahdollisia matkan alkamisen jalkeen. AS S O C I AT I O N
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JASENYRITYS ESITTELY

TEKSTI: RITVA GRONSTRAND

KTA-YHTIOT OY

KTA-Yhtiét on perustettu vuonna 1910
nimelléd Kirjateollisuusasioimisto Oy.
Nimi muuttui KTA-Yhtiét Oy:ksi vuonna
1986.

- KTA- ja Cortex -yhtiot tarjoavat asi-
akkailleen ohjelmistot, laitteet, materi-
aalit, teknisen tuen, ylldpidon ja huollon
seka varastoinnin. Meiltd asiakkaamme
saavat sekd teknisen tuen ettd vahvan
tuotetuntemuksen ja tietoa eri sovel-
luksista, mikd vapauttaa asiakkaamme
keskittym&an omaan ydinbisneksenss,
KTA:n ja Cortexin toimitusjohtaja Voitto
Savolainen kertoo.

Savolainen on itsekin kokenut alan
ammattilainen. Ennen tuloaan KTA:han
han tydskenteli mm. Hoechstin ja Agfan
palveluksessa.

Kasvun strategia

- Olemme KTAssa ja Cortexissa va-
linneet kasvun strategian, jotta pys-
tyisimme palvelemaan asiakkaitamme
yh& paremmin. Olennainen osa strate-
giaamme on myds kansainvalistymi-
nen, sillA muuten emme ole tarpeeksi
kustannustehokkaita. Suomen lisaksi
toimimme myo6s Baltiassa — saamme
siis synergiaetuja eri markkinoilta. Kun
olemme tarpeeksi iso alan toimija, pys-
tymme tarjoamaan asiakkaillemme riit-
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KTA - Konkari
|Ja kansainvalis

tavan korkeatasoisia palveluita, Savo-
lainen toteaa.

Alan nopea kehitys ja voimakas digi-
talisoituminen ovat tuoneet mukanaan
monenlaisia haasteita.

- Asiakkaat tarvitsevat nyt vahvan ja
varman maahantuojan kokonaistuen.
Yhteistydkumppaninamme on esimer-
kiksi Fuji, joka kehittda jatkuvasti uusia
tuotteita suurkuva- ja pakkauspainami-
seen. Uusia ykkdsbrandejamme ovat
MG, Esko ja Kongsberg. Naiden yhti-
oiden tuotteet tdydentavat mainiosti toi-
siaan, silla yhteistybkumppaneillamme
on paljon yhteisty6td maailmalla, Savo-
lainen jatkaa.

KTA:n tuotevalikoimassa ovat esimer-
kiksi Fujifilmin graafiset materiaalit, ke-
mikaalit-, ohjelmistot ja laitteet, Fuijifil-
min ja Krausen CTP -tulostimet, MGI- ja
Fujin digipainokoneet, -suurkuvatulos-
timet, X-Rite mittalaitteet, SunChemi-
cal painovérit, Vulcan/Rollin painoku-
mit ja Eizon monitorit. Lisdksi KTA toi-
mittaa myds paljon erilaisia sitomotuot-
teita, kun taas Cortexin tuotevalikoima
kattaa pakkausmateriaalit, -laitteet sekd



KTA tuo neljd huippubrédndié
suomalaiseen digi- ja suurkuva-
tuotantoon: Fuji kehittdd jatku-
vasti uusia tuotteita suurkuva-,
digi-, pakkaus- ja flexopainami-
seen. Muita ykkésbrdndejdgmme
ovat MGI, Esko ja Kongsberg.
N&mé neljé tdydentévat mainiosti
toisiaan, silld yhteistyékumppa-
neiden tuotteet linkittyvat hy-
vin toisiinsa ja yhtiéilld on paljon
yhteistyétd maailmalla, sanoo
Voitto Savolainen KTA:sta.

kasvaa

Styy

25

Kuva: Pekka Kiirala



JASENYRITYS ESITTELY

-ratkaisut, merkintélaitteet ja -ratkaisut
seké leipomokoneet ja -ratkaisut.
-Toimintamme on kustannusteho-
kasta, asiantuntevaa ja tasmallista.
Avainsana onkin asiakaslahtoisyys. Pal-
velu lahtee osaamisesta, ammattitai-
dosta, kokemuksesta seka johtavien
brandien laadukkaista tuotteista. Meilta
asiakas saa tayden palvelun: kaikki sa-
masta paikasta. Ja Suomessa palve-
lemme tietysti suomalaisella asiantunte-
muksella suomeksi, Savolainen kertoo.

Vahvoja osaajia

Uutta osaamista ja uusia tuotteita on
hankittu myd&s yritysostoilla. Sen lisaksi
taloon on palkattu meidan ”vanhojen”
konkareiden lisdksi vahvoja osaajia.
Jarjestelmaspesialistiksi on tullut Toni
Weurlander, suurkuvatuotteiden ja di-
gipainamisen seka offset puolen tuot-
teiden myyntipaallikdiksi Antti Veko ja
Antti Sutinen. Flekso- ja pakkauspai-
namisen osaamista tarjoaa puolestaan
Kari Pietilad ja huollon puolelle vahvis-
tukseksi on tullut Terho Tolppanen.

- Meilla Suomessa tydskentelee alan
kokeneita konkareita, mutta kasva-
massa on my6s uutta polvea. Uutta va-
ked on palkattu myds Baltiaan erityi-
sesti tekniseen tukeen ja myyntiin, silla
haluamme kasvaa kaikilla markkinoilla,
Savolainen kertoo.

KTA:lla ja Cortexilla on Kilossa toi-
miva logistiikkakeskus, josta tavarat
l&dhtevat nopeasti ja joustavasti asiak-
kaille ympari Suomen. Vahvan ja osaa-
van myyntiorganisaation liséksi KTA:lla
ja Cortexilla on myds erittdin kattava
huoltotoiminta, jonka johtoajatuksena
on ennakointi: ei vikojen korjausta vaan
huolenpitoa.
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’ ’ Pitk&n i&n

salaisuus on
asiakkaan bisneksen
vahva osaaminen.

Pitkan ian salaisuus

KTA on perustettu jo vuonna 1910 ja
yritys on siis reilut 100 vuotta vanha.
Sen asiakkaita ovat sanomalehti- kirja-
ja digipainot seka suurkuva- ja flexopai-
not eli graafinen teollisuus. Pakkaus-,
elintarvike- ja merkinta- seka leipomote-
ollisuutta palveleva Cortex Oy perustet-
tiin 1960. KTA-Cortexilla on siis monta
tukijalkaa.

- Pitk&n i&n salaisuus on asiakkaan
bisneksen vahva osaaminen. Asiak-
kaamme tietdvat, ettd kaikkea ei kan-
nata tehda itse. Meidan apuumme ja
osaamiseemme he voivat luottaa, Sa-
volainen sanoo. ®
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K B2 #espadigital 16

DIGITAL
2016

BECOME A DIGITAL PRINTHERD st
AT FESPA DIGITAL 2016

AMSTERDAM §-11 MARGH 2016

FEATURING:

TEXTILE EUROPEAN

DIGITAL SIGN EXPO

AREYOU READY T0 BECOME A PRINT SUPERHERO?

FESPA Digital places the latest print technology at your fingertips, transforming the average printer into a powerful one.

Visit the FESPA Digital Supernero HO at the Amsterdam RAI Exhibition Centre from 8 - 11 March 2016. Experience the centre of intelligence where
digital print and Signage heroes can access cutting edge product launches, new technology, applications and innovation from a league of 400+
exhibitors helping printers realise their “print powers”.

REGISTER FOR FREE BEFORE 13 JANUARY 2016 AT

4 DAYS 15,000 PRINT PROFESSIONALS 400~ EXHIBITORS 10 YEAR ANNIVERSARY 2 CONFERENGES
FESPA AWARDS WORLD WRAP MASTERS DIGITAL EDUCATION HUB FESPA TEXTILE EUROPEAN SIGN EXPO PRINTERIORS

CORPORATE PARTNER

PLATINUM PARTNER PLATINUM PARTNER GOLD PARTNER GOLD PARTNER DIGITAL TEXTILE PARTNER
I v ¢ |
J \DE efi it Mimaki ‘gedgen BFESPA

profit for purpose




